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At udvikle enkle analyseformer,
der sikrer en opfelgning pa
detailhandelsplanlagningen,
samt at komme med innovative
bud pa hvordan nye butikker

og oplevelsesrum bliver indpasset
i den eksisterende bymidte.



Faaborg-Midtfyn Kommune vil undersgge, hvor-
dan Faaborgs potentialer kan synligggres. Byen
gnsker at fastholde borgere samt fa geester til at
opholde sig leengere. Faaborg er pavirket af ud-
kantsudfordringer i form af faldende indbyggertal
og fald i antal arbejdspladser m.v. Det giver et lavere
aktivitets- og investeringsniveau i byen. Butiksud-
buddet i bymidten er dels skrumpet, dels pavirket
af konkurrencen fra Svendborg og Odense, og
dels er dele af de traditionelle midtbyaktiviteter
flyttet til byens randomrade.

Projektet har organisatorisk veeret placeret i Plan-
og Kulturforvaltningen.

METODE

Task Force Faaborg repraesenterer et bredt ud-
snit af akterer i Faaborg — bade borgere og nagle-
personer indenfor kultur, uddannelse, erhverv,
finans og handel m.v. Gruppen blev brugt til Isbende

at f& en fornemmelse af borgernes og nggleper-

sonernes holdninger til projektet.

Investorer er inviteret til Faaborg pa to forskellige
dage — til besigtigelse og til en gennemgang af
projekterne.

Interviewundersggelser, der afdaekkede hvor ofte
og hvilke af byens tilbud interviewpersonerne be-
sgger, samt i hvor hgj grad de er tilfredse med
byens tilbud.

Parkeringsanalysen bestod af en undersggelse
af parkeringskapaciteten, og hvordan parkerings-
pladserne bruges.

ERFARINGER

Task Force Faaborg

Konstruktionen omkring Task Force Faaborg har
givet et forum til at kunne diskutere visionerne for

Faaborg har mange oplevelses-
veerdier og et stort udviklings-
potentiale som velbevaret gam-
mel kabstad med en natursken
beliggenhed mellem de fynske
alper og ghavet.




En bedre sammenhaeng mel-
lem flere lag i byen giver bor-
gerne flere oplevelser og fast-
holder de besggende i leengere
tid. Kommunen arbejder med
en koncentration af aktiviteter i
fire felter og overlap i skaerings-
punktet mellem de fire felter.

Faaborg og have en konstruktiv sparring for at
gere projekter endnu bedre. Projekterne bliver
droftet med de fremtidige brugere, og flere detal-
jer bliver belyst, hvorved argumentationen skeer-
pes. Task Force Faaborgs rolle som en slags multi-
plikatorer/ambassadgrer har medvirket til, at
borgerne reagerer positivt. Det er ikke kun kom-
munen, der melder udviklingsstrategier ud, men
ogsa borgerne selv.

Inddragelse af investorer

Besgget af investorerne betad aendringer i flere af
udviklingsprojekterne, og erfaringen er, at projek-
terne samlet set blev forbedret. Overordnet set er
erfaringen, at opsggende arbejde i forhold til inve-
storer er afggrende, s& man far vurderet mulighe-
den for realisering og kan veere pa forkant med
deres projektideer. Grundet finanskrisen er det
dog for tidligt at konkludere endeligt pa, hvorvidt
metoden virker i relation til investorer i fremtiden.

En af vejene: fortetning af
OPLEVELSESLAGENE i bymidten

Bredt ejerskab giver tryghed

Generelt har etableringen af et "Task Force Faaborg’
og samarbejdet med Handelsstandsforeningen
og investorerne givet stgrre tryghed for politikere,
borgere og planlaeggere. | sidste ende “kvalitets-
sikrede” inddragelsen planen. | flere tilfeelde viste
projektet, at den politiske beslutningsproces
fremmes, nar mange aktgrer er inddraget, og der
er konkrete analyseresultater at henvise til.

Erfaringer om detailhandel

Projektet har peget pa, at det er centralt at ud-
nytte effekten af, at nogle borgere fortseetter ind-
kebsturen omkring allerede eksisterende traek-
plastre. Dette kan ske ved at skabe en fortaetning
af oplevelses-lagene i bymidten. Analyserne har
vist, at der ikke er synergieffekt mellem butikker-
ne uden for bymidten og i bymidten. Resultatet
har synliggjort denne problemstilling over for poli-
tikerne.




Dialog og enkle analyser

kan kvalificere planlaegningen

Samspillet mellem enkle og mindre ressource-
kreevende analyser og dialogen med de forskelli-
ge fora har kvalificeret planleegningen og peget
pa konkrete handlinger, der kan fare til en positiv
udvikling i Faaborg.

Der er trukket pa mange forskellige kompetencer
og byens borgere er kommet i spil ved at skabe
brede fora til generering og diskussion af nye
idéer. Dialogen med investorerne har sikret, at
udviklingsprojekterne ville veere gkonomisk inte-
ressante, sa planen i store traek vil kunne realise-
res. Der er samtidig udviklet enkle og mindre
ressourcekraevende analyser i form af interview-
undersggelser samt en parkeringsanalyse, der i
processen har kunnet guide, preecisere og kon-
kretisere diskussionerne i de naevnte fora.
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BETYDNING FOR KOMMUNEPLAN 2009
Projektet mundede ud i en udarbejdelse af master-
planen "Faaborg i udvikling”. Masterplanens am-
bitioner er overfart til kommuneplanen, hvor der
er givet mulighed for de byggerier, der peges pa i
Masterplanen, og sikret en rollefordeling mellem
byens omrader til detailhandel, der saetter ny fokus
pa en styrkelse af bymidten.
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Det er malet at styrke
Faaborg inden for bosaet-
ning, erhvervsudvikling,
kultur- og fritidsaktiviteter,
turisme mv. De foreslaede
initiativer i masterplanen
vil veere med til at styrke
Faaborg og skabe mere
aktivitet og liv i bymidten
til fordel for blandt andet
detailhandelen.




